
 
 
 
 
 
 
 

 

 

« COMMUNICATION» 
 

PUBLIC VISE 

Créateur d’entreprise (TPE – PME) ayant participé aux ateliers « étude de marché » et « stratégie commerciale »  ou à 
défaut ayant défini son offre de produits/services, son positionnement, ses avantages concurrentiels et sa stratégie 
d’entreprise et commerciale. 
 

OBJECTIFS  

Accompagner les participants vers la mise en place d’une communication adaptée à leur offre avec une mise en 
valeur de leurs avantages concurrentiels. 
Définir sa stratégie de communication et concevoir son plan de communication. 
 

CONTENU PEDAGOGIQUE 

Introduction 
-Marketing et communication, importance d’une communication volontariste et organisée 
-Distinguer les différents niveaux de communication 

 
La stratégie de communication 

- définir son positionnement, ses cibles et ses objectifs 
 
Etablir un plan de communication de lancement sur 6 à 12 mois en fonction de l’avancement du projet  

- Organiser, planifier, budgéter et évaluer ses actions 
 

OUTILS PEDAGOGIQUES 

L’atelier repose sur une interactivité entre les participants et l’intervenant complétés par des apports théoriques et 
pratiques. 
Transmission de divers supports et documents de travail pour faciliter la mise en place de plan d’action personnalisé et 
adapté. 

  

MODALITES 

Durée :4 demi-journées non consécutives étalées sur 1 mois. 
Nombre de places disponibles :10 
Atelier animé par Mme Sandrine HUERTAS de l’agence de communication Yavanna. 
La formation est gratuite, mais l’adhésion à la MIEL est obligatoire (cotisation annuelle de 10 €) 
 
Pour tous renseignements complémentaires, contactez : 
Brigitte COMBE 01.48.09.53.28 
 
 

 

La Maison de l’Initiative Economique Locale vous facilite l’entreprise ! 
 

La miel, association de proximité, se consacre aux créateurs d’entreprises pour leur apporter un soutien global  

(conseils, formation, mise en réseau) 


